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ABSTRAK

Tata kelola proses produksi harus dipersiapkan dengan efektif, dan era ini media
sosial kerap menjadi aspek utama yang banyak orang miliki dan sering kunjungi,
maka produser perlu paham teknologi dan memanfaatkannya sebagai media
promosi yang dapat menyebar secara luas dalam waktu terbatas. Karya tulis tugas
akhir ini menggunakan metode penelitian kualitatif yang didukung dengan fakta
lapangan wawancara guna memperkuat aspek cerita dalam film. Dalam proses
produksi, produser memiliki peran penting dalam segala aspek, produser
merupakan seseorang yang bertanggung jawab dalam hal administratif, dan
mengatur jalannya produksi. Seperti mengelola produksi agar berjalan dengan
efektif yaitu dengan cara merancang jadwal, mengatur keuangan, serta tentunya
didukung oleh metode penciptaan POAC yang dikemukakan oleh George R. Terry,
meliputi Planning, Organizing, Actuating, dan Controlling. Hal tersebut diterapkan
di seluruh tahap kerja produser, seperti di pra produksi merencanakan tahap jadwal
dan keuangan, saat produksi mengatur kinerja tim, pasca produksi memantau karya
film agar sesuai perencanaan, serta promosi dan distribusi. Promosi film merupakan
salah satu proses yang sulit dilakukan maka dari itu produser perlu menyusun
strategi secara mandiri guna menciptakan alur yang sesuai dan dapat menarik
perhatian penonton, baik melalui media sosial maupun konvensional. Begitupun
dengan pendistribusian film yang mencakup penentuan saluran distribusi yang tepat
agar dapat menjangkau audiens secara maksimal di ranah pasar domestik maupun
internasional. Dari ketiga hal tersebut yakni produksi, promosi, dan distribusi,
produser berperan dalam memastikan kelancaran pembuatan karya dan suksesnya
pasar. Maka dari itu, karya tulis ini bertujuan untuk mengkaji lebih dalam tentang
apa saja yang produser lakukan dalam mengelola tahapan-tahapan tersebut.

Kata Kunci: Produser, Manajemen Produksi, Promosi, Distribusi.
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ABSTRACT

The management of the production process must be prepared effectively, and in this
era, social media is often the main aspect that many people have and often visit, so
producers need to understand technology and use it as a promotional media that
can be spread widely in a limited time. This final project paper uses a qualitative
research method supported by field facts such as interviews to strengthen the story
aspect in the film. In the production process, the producer has an important role in
all aspects, the producer is someone who is responsible for administrative matters,
and regulates the production process. Such as managing production to run
effectively, namely by designing a schedule, managing finances, and of course
supported by the POAC creation method proposed by George R. Terry, including
Planning, Organizing, Actuating, and Controlling. This is applied at all stages of
the producer's work, such as in pre-production planning the schedule and financial
stages, during production managing team performance, post-production
monitoring the film work to match the planning, as well as promotion and
distribution. Film promotion is one of the difficult processes to do, therefore
producers need to develop strategies independently in order to create a flow that is
appropriate and can attract the attention of the audience, both through social and
conventional media. Likewise with film distribution which includes determining the
right distribution channel in order to reach the maximum audience in the domestic
and international market. Of the three things, namely production, promotion, and
distribution, producers play a role in ensuring the smooth creation of works and
market success. Therefore, this paper aims to examine more deeply what producers
do in managing these stages.

Keywords: Producer, Production Management, Marketing, Distribution.
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