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LAMPIRAN
Lampiran 1
PEDOMAN WAWANCARA

A. Perkenalan Diri

1. Siapa namanya? Berapa usia dan pekerjaannya apa?

2. Sudah berapa lama jadi Walwal?

3. Mengapa menjadi walwal? Apa yang membuat anda tertarik dengan Lucy Band?

4. Apakah anda sering mengikuti update Lucy Band? Umumnnya di aplikasi apa?
dan seberapa sering anda mengakses aplikasi tersebut?

5. Apakah anda sering berkumpul bersama Walwal lain?

B. Aplikasi Bubble
1. Apakah sebelumnya anda pernah menggunakan bubble?

2. Apakah anda masih subscribe Bubble Lucy Band? sejak kapan subscribe Bubble
Lucy Band?

3. Seberapa sering anda membuka aplikasi Bubble?

4. Apa alasan anda menggunakan Bubble? Meskipun ada sosial media lain, tapi
mengapa harus Bubble?

5. Apa perbedaan interaksi dengan Lucy Band di Bubble dibanding dengan sosial
media lain?

6. Jenis pesan apa yang biasanya diterima dari Lucy Band?

7. Konten pesan apa yang paling anda suka? Lalu bagaimana perasaannya?

C. Hubungan Parasosial
1. Bagaimana perasaan anda ketika mendapat pesan dari Lucy Band?

2. Apakah anda pernah merasa bahwa pesan dari Lucy Band ditujukan khusus untuk
anda?

3. Apakah anda merasa bahwa pesan-pesan yang dikirim oleh Lucy Band
memengaruhi persepsi anda dalam melihat Lucy Band dalam keseluruhan?

4. Apakah anda pernah menangis karena Lucy Band?
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5. Jika ada anggota Lucy Band yang sedang sakit, bagaimana anda memberi pesan
kepada anggota Lucy Band?

6. Jika ada anggota Lucy Band yang sedang terkena masalah di sosial media dan
menyebabkan kontroversi, bagaimana anda memberi pesan kepada anggota Lucy
Band?

7. Bagaiman perasaan anda ketika Lucy Band tidak aktif di Bubble?

8. Selama anda berinteraksi dengan Lucy Band, apakah ada pengaruh terhadap
kehidupan nyata anda?

10. Selama anda menjadi Walwal atau berinteraksi dengan Lucy Band, apakah anda
merasa ada perubahan dalam berhubungan dengan keluarga, teman, atau orang
terdekat?

11. Apakah anda pernah berbincang dengan orang lain terkait pesan-pesan yang ada
di Bubble?

12. Apakah anda merasa bahwa anda memiliki kesamaan dengan anggota Lucy
Band?

13. Apakah anda merasa mempunyai teman atau pasangan ketika berinteraksi
dengan Lucy Band?

14. Apakah anda ingin memiliki pasangan seperti anggota Lucy Band?

16. Apakah standar pasangan ideal anda menjadi semakin tinggi akibat melihat
Lucy Band?
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Lampiran 2

LEMBAR PERSETUJUAN INFORMAN 1

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bersedia menjadi
informan dalam penelitian yang dilakukan oleh Mahasiswa Program Studi

Antropologi Budaya, Fakultas Budaya Media, ISBI Bandung, yaitu:

Nama : Syalina Kurnia

NIM :213232068

Judul : Aplikasi Bubble sebagai Medium Ilusi Parasosial pada Penggemar K-Pop
Lucy Band (Walwal)

Saya telah menerima penjelasan dari peneliti terkait dengan segala sesuatu
mengenai penelitian ini. Saya mengerti bahwa informasi yang saya berikan akan
dijaga kerahasiaannya oleh peneliti. Selain itu, jawaban yang saya berikan adalah
jawaban sebenarnya sesuai dengan apa yang diketahui tanpa ada paksaan dari pihak
lain. Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan dapat

digunakan sebagaimana mestinya.

Bandung, 7 Maret 2025

Informan

(Mei)
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LEMBAR PERSETUJUAN INFORMAN 2

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bersedia menjadi
informan dalam penelitian yang dilakukan oleh Mahasiswa Program Studi

Antropologi Budaya, Fakultas Budaya Media, ISBI Bandung, yaitu:

Nama : Syalina Kurnia

NIM :213232068

Judul : Aplikasi Bubble sebagai Medium Ilusi Parasosial pada Penggemar K-Pop
Lucy Band (Walwal)

Saya telah menerima penjelasan dari peneliti terkait dengan segala sesuatu
mengenai penelitian ini. Saya mengerti bahwa informasi yang saya berikan akan
dijaga kerahasiaannya oleh peneliti. Selain itu, jawaban yang saya berikan adalah
jawaban sebenarnya sesuai dengan apa yang diketahui tanpa ada paksaan dari pihak
lain. Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan dapat

digunakan sebagaimana mestinya.

Bandung, 7 Maret 2025

Informan

(Nisrina Salsabila)
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LEMBAR PERSETUJUAN INFORMAN 3

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bersedia menjadi
informan dalam penelitian yang dilakukan oleh Mahasiswa Program Studi

Antropologi Budaya, Fakultas Budaya Media, ISBI Bandung, yaitu:

Nama : Syalina Kurnia

NIM :213232068

Judul : Aplikasi Bubble sebagai Medium Ilusi Parasosial pada Penggemar K-Pop
Lucy Band (Walwal)

Saya telah menerima penjelasan dari peneliti terkait dengan segala sesuatu
mengenai penelitian ini. Saya mengerti bahwa informasi yang saya berikan akan
dijaga kerahasiaannya oleh peneliti. Selain itu, jawaban yang saya berikan adalah
jawaban sebenarnya sesuai dengan apa yang diketahui tanpa ada paksaan dari pihak
lain. Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan dapat

digunakan sebagaimana mestinya.

Bandung, 12 Maret 2025

Informan

(Nindi)
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LEMBAR PERSETUJUAN INFORMAN 4

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bersedia menjadi
informan dalam penelitian yang dilakukan oleh Mahasiswa Program Studi

Antropologi Budaya, Fakultas Budaya Media, ISBI Bandung, yaitu:

Nama : Syalina Kurnia

NIM :213232068

Judul : Aplikasi Bubble sebagai Medium Ilusi Parasosial pada Penggemar K-Pop
Lucy Band (Walwal)

Saya telah menerima penjelasan dari peneliti terkait dengan segala sesuatu
mengenai penelitian ini. Saya mengerti bahwa informasi yang saya berikan akan
dijaga kerahasiaannya oleh peneliti. Selain itu, jawaban yang saya berikan adalah
jawaban sebenarnya sesuai dengan apa yang diketahui tanpa ada paksaan dari pihak
lain. Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan dapat

digunakan sebagaimana mestinya.

Bandung, 14 Maret 2025

Informan

(Ulfah)
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LEMBAR PERSETUJUAN INFORMAN 5

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bersedia menjadi
informan dalam penelitian yang dilakukan oleh Mahasiswa Program Studi

Antropologi Budaya, Fakultas Budaya Media, ISBI Bandung, yaitu:

Nama : Syalina Kurnia

NIM :213232068

Judul : Aplikasi Bubble sebagai Medium Ilusi Parasosial pada Penggemar K-Pop
Lucy Band (Walwal)

Saya telah menerima penjelasan dari peneliti terkait dengan segala sesuatu
mengenai penelitian ini. Saya mengerti bahwa informasi yang saya berikan akan
dijaga kerahasiaannya oleh peneliti. Selain itu, jawaban yang saya berikan adalah
jawaban sebenarnya sesuai dengan apa yang diketahui tanpa ada paksaan dari pihak
lain. Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan dapat

digunakan sebagaimana mestinya.

Bandung, 8 April 2025

Informan

(Domi)
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BIODATA & DOKUMENTASI INFORMAN
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1. Nama : Mei
Usia : 23 tahun
Pekerjaan : Perawat
Domisili : Kota Bandung
Dokumentasi dengan Mei, Dokumentasi dengan Mei,
7 Maret 2025 16 Maret 2025
2. Nama : Nisrin
Usia : 23 tahun
Pekerjaan : Graphic Designer

Domisili : Kota Bandung - Kabupaten Bandung
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Dokumentasi dengan Nisrin, Dokumentasi dengan Nisrin,
7 Maret 2025 16 Maret 2025

3. Nama : Nindi

Usia : 29 tahun

Pekerjaan : Bekerja di industri farmasi

Domisili : Kopo, Kota Bandung

Dokumentasi dengan Nindi, Dokumentasi dengan Nindi,
12 Maret 2025 16 Maret 2025

4. Nama : Ulfah

Usia : 22 tahun

Pekerjaan : Ahli Teknologi Laboratorium Medis di Kimia Farma

Domisili : Cileunyi, Kabupaten Bandung
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Dokumentasi dengan Ulfah, 14 Maret 2025

5. Nama : Domi
Usia : 21 tahun
Pekerjaan : Mahasiswi
Domisili : Buah Batu, Kota Bandung

Dokumentasi dengan Domi,
8 April 2025

Dokumentasi dengan Domi,
12 April 2025
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