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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 

Daftar Informan 

 
Nama Usia Jenis 

Kelamin 

Status Keterangan Waktu 

Wawancara 

Nadia 20 Th P Belum Bekerja Gen Z 20 April 2025 

JC 27 Th L Bekerja Gen Z 20 April 2025 

MR 25 Th L Bekerja Gen Z 23 April 2025 

Kezia 23 Th P Mahasiswi Gen Z 25 April 2025 

Sheren 21 Th P Bekerja Gen Z 27 April 2025 

RK 27 Th L Bekerja Gen Z 27 April 2025 

SA 22 Th P Mahasiswi Gen Z 28 April 2025 

Uwi 21 Th P Mahasiswi Gen Z 28 April 2025 

Thomas 60 Th L Bekerja Orangtua 

Gen Z 

1 Mei 2025 

Yemima 23 Th P Freelancer Gen Z 3 Mei 2025 

Mecky 53 Th L Wiraswasta Orangtua 

Gen Z 

4 Mei 2025 

Rizki 

Maulana 

Yusuf 

27 Th L Bekerja Kurir Paket 11 Mei 2025 
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Lampiran 2 

Pedoman Wawancara 

 
Nama    :  

Jenis Kelamin   : L / P 

Usia    :  

Status    : Pelajar/Bekerja 

 

1) Pemenuhan Keinginan 

- Prioritas: 

• Menurut Anda apakah semua keinginan berbelanja / shoping Anda 

sudah sesuai dengan skala prioritas Anda? 

- Kepuasan 

• Apa yang Anda rasakan setelah melakukan transaksi perbelanjaan / 

shoping / check out? Apakah terdapat rasa lega / puas atau perasaan 

lainnya? 

- Selera 

• Untuk memenuhi keinginan Anda dalam berbelanja / shoping, kira-

kira platform media sosial apa yang sering dipakai dan apa 

alasannya? 
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2) Gaya Hidup 

- Aktivitas  

• Aktivitas / kegiatan apa yang pada akhirnya mengharuskan Anda 

untuk berbelanja / shoping? 

• Berapa rata-rata nominal perbelanjaan / shoping / check out? 

- Minat  

• Barang / jasa apa yang sering Anda lakukan transaksi perbelanjaan / 

shoping / check out? 

• Seberapa sering Anda melakukan perbelanjaan / shoping / check 

out? 

- Opini 

• Apakah Anda memiliki kecenderungan untuk memperhatikan 

pandangan / opini orang lain terhadap cara hidup / pakaian / barang-

barang yang Anda miliki? 

 

3) Status Sosial 

- Pendidikan 

• Menurut Anda apakah tingkat pendidikan seseorang berpengaruh 

terhadap cara seseorang melakukan transaksi perbelanjaan / shoping 

/ check out atau dalam memilih barang / jasa? Mengapa? 

- Ekonomi 

• Menurut Anda apakah tingkat ekonomi seseorang berpengaruh 

terhadap cara seseorang melakukan transaksi 
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perbelanjaan/shoping/check out atau dalam memilih barang/jasa? 

Mengapa? 

• Apakah Anda memiliki budget untuk berbelanja/shoping/check out? 

- Pengakuan 

• Menurut Anda apakah penting bagi seseorang untuk mendapatkan 

pengakuan dari orang lain, maupun dari komunitas kita? 

 

4) Perilaku Ikut Trend 

- Tuntutan Sosial 

• Apakah Anda memiliki kecenderungan untuk harus selalu 

mengikuti/membeli barang-barang yang sedang trending dalam 

kurun waktu tertentu? 

- Media Sosial 

• Menurut Anda, apakah media sosial juga mempengaruhi Anda 

dalam melakukan transaksi perbelanjaan/shoping/check out atau 

dalam memilih barang / jasa? 

- Bias Kognitif 

• Menurut Anda, untuk mengikuti trend atau untuk mendapatkan apa 

yang Anda inginkan, apakah Anda sering mengabaikan seperti skala 

prioritas/isi dompet/pendapatan (jika sudah memiliki pendapatan)? 

Jelaskan! 

  


